




Des retombées jugées positives
Plus encore qu’en 2007, les organisateurs estiment que la Fête a 
eu ou aura des retombées positives pour leur structure. 93% des 
organisateurs pensent que la Fête du Nautisme est un outil pour 
dynamiser leur structure : recherche de nouveaux clients, occasion 
de fédérer les membres d’un club, rencontre avec d’autres acteurs 
du nautisme… 

Les adultes toujours majoritaires

Comme lors des années précédentes,
les acteurs de la Fête du Nautisme ont été sollicités
de manière à pouvoir évaluer au mieux les retombées de la fête.

Le bilan des organisateursLe bilan des organisateurs

Une satisfaction unanimeUn réservoir de pratiquants indéniable 

n public de proximité, actif et familialuu

Enfin, la quasi-totalité des organisateurs sont membres d’une fédération sportive ou d’une organisation nationale.
L’effet réseau joue donc à plein pour le succès de la Fête du Nautisme. 

Supports de communication (affiches, fléchage, etc.) 43 €
Site Internet 10 €
Médiatisation (relations presse, mesure des retombées) 18 €
Acheminement des packs de communication 24 €
Salons 8 €
Coordination 36 €
Frais administratifs (téléphone, frais de gestion, assurances) 11 €€

Les recettes

Fédération des Industries Nautiques 100 000 €
Ministère des Sports 21 000 €
Mouvement sportif (CISN et fédérations) 15 000 €
Voies Navigables de France 12 500 €
Fédération Française des Ports de Plaisance 4 000 €

Une dotation spéciale a permis de doter chaque organisateur 
de tee-shirts siglés.de tee-shirts siglés.

Les dépenses

On peut considérer qu’en moyenne chaque organisateur
se voit affecter un budget de 150 €

La Fête du Nautisme, un budget de 150 000 €

uel budget
pour la Fête du Nautisme ?QQ

Une mobilisation en progression
2 263 salariés et 18 200 bénévoles ont participé à la Fête du 
Nautisme en 2008. Ces deux chiffres illustrent bien l’implication 
croissante des acteurs du nautisme. La Fête du Nautisme est devenue 
en quelque sorte incontournable. Et surtout, elle fédère de plus en 
plus de structures autour d’elle.

Une organisation plébiscitée
Le schéma d’organisation adopté depuis trois ans fait l’unanimité. 
Tous les acteurs consultés estiment que la Fête du Nautisme est 
aussi bien voire mieux organisée que les années précédentes. Des 
chiffres qui se placent dans la continuité des années précédentes : 
les procédures proposées sont efficaces, les outils sont adaptés… 
Bref ! Les organisateurs s’y retrouvent bien.

Une offre pluridisciplinaire
La pluridisciplinarité reste la règle puisque 68% des organisateurs 
proposaient plus de deux activités. La Fête du Nautisme reste 
l’opportunité de rassembler sur un même site des activités 
différentes, d’en montrer la complémentarité. A noter que plus la 
diversité des activités est importante, plus le pouvoir d’attraction de 
la Fête du Nautisme est fort.

Des outils performants
Comme en 2007, le contenu des packs de communication, de 
même que leur acheminement ont donné entière satisfaction aux 
organisateurs locaux. Le service de transporteur a de nouveau été 
plébiscité.
Quelques nouveautés pour cette année 2008 : la réalisation de 
tee-shirts estampillés « Fête du Nautisme » a été particulièrement 
bien accueillie. La mise à disposition de bulletins Météo-Consult a 
été largement appréciée de même que le nouveau forum sur le site 
Internet de la fête.

La Fête du Nautisme tient avant tout grâce à la 
mobilisation de ses organisateurs locaux. Cette édition 

2008 le montre clairement : d’année en année, le nombre 
d’acteurs impliqués ne cesse de croître, prouvant ainsi que 

la manifestation a une utilité certaine pour aider
à la promotion des activités nautiques.

Nombre total de visiteurs

550 000 visiteurs,

280 000 participants,

Retombées positives 
pour la structure
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es retombées médiatiques satisfaisantes
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Une progression qualitative constante

Bilan 2008

DD

www.fetedunautisme.com

01 40 60 96 55
Coordination nationale - 17 rue Bocquillon - 75015 Paris

Malgré un contexte national chargé entre l’ouverture du festival de Cannes et l’inauguration
de la Cité de la Voile, le nombre de parutions concernant la Fête du Nautisme est toujours
en progression. Si la presse nationale a moins suivi la manifestation que l’année précédente,
la presse régionale, une fois de plus a très largement relayé l’information.

Les retombées de presse écrite et Internet

1822 parutions, dont 672 articles de fond, 387 brèves et 763 citations. La presse 
quotidienne régionale est le meilleur relais d’information de la Fête du Nautisme. 
La presse de l’ouest est la plus impliquée avec Ouest-France (237 parutions), 
Le Télégramme (96 parutions), Sud-Ouest (35 parutions), Vendée Matin (27 paru-
tions). Vient ensuite l’est de la France avec le Dauphiné Libéré (91 parutions), l’Alsace 
(34 parutions) et l’Est Républicain (28 parutions). Le sud de la France n’est pas en 
reste avec Le Midi Libre (59 parutions), Var Matin (58 parutions) et La Dépêche du 
Midi (33 parutions). A noter aussi la bonne implication de la Voix du Nord (49 paru-
tions) ou bien encore le Progrès de Fécamp (40 parutions).
La presse magazine généraliste a fait largement écho de l’événement à l’instar 
de Femme Actuelle (552 596 exemplaires, deux pleines pages) ou bien encore 
Marie-Claire, version grand ouest ou Voici. Plusieurs magazines seniors ont relayé 
l’information sans oublier l’incontournable l’Equipe Magazine (363 711 exemplaires) 
qui a annoncé l’événement. Bien évidemment la presse Nautique a relayé l’information qui a annoncé l’événement. Bien évidemment la presse Nautique a relayé l’information 
(Fluvial, Loisirs nautiques, Voiles Magazine, Voiles et Voiliers, Moteur Boat Magazine, 
Canoë Kayak Information…)

Les  retombées de presse audiovisuelle

 13 minutes et 38 secondes de télévision.
Les réseaux régionaux de France 3 (Alpes, Pays de la Loire, Lorraine, Nord Pas de 
Calais et Bretagne) ont largement diffusé les images de la fête, ainsi que M6 Lille. 
De même que la Chaîne Météo qui a diffusé une interview d’Alain Auton, commissaire 
général de la Fête du Nautisme en amont de l’événement.

 35 minutes et 59 secondes de radio.
Comme chaque année, le réseau France Bleu joue largement le jeu et suit assidûment 
la Fête du Nautisme. Europe 1 a diffusé un reportage magazine et La Fête a été 
annoncée dans l’émission de Laurent Ruquier du vendredi 16 mai.

9ème9ème

Le dispositif de communication était sensiblement le même que l’année précédente : 
diffusion d’un premier communiqué d’annonce à l’occasion du Salon Nautique de Paris 
à l’ensemble des contacts presse par e-mail. Il invitait les journalistes à rencontrer 
les organisateurs sur le salon.  Un deuxième communiqué à destination notamment 
de la presse magazine était diffusé à la fin du mois de février. Deux mois avant 
l’événement un troisième communiqué détaillait la liste des grand rendez-vous 
régionaux et des événements phares. A J-10, un e-mail était diffusé à une liste 
ciblée de journalistes, suivi d’une relance téléphonique et repris par fax à J-1. Enfin, 
un dernier communiqué faisait le bilan de la fête le dimanche 18 mai.  




